FALABELLAY MALLPLAZA CIERRAN DE MANERA EXITOSA
TRANSACCION INMOBILIARIA EN PERU

e FElacuerdo considera la consolidacién en Plaza S.A. del 66,6% de Mall Plaza Pert S.A. y del 100%
de las operaciones de Open Plaza Perd.

e Con esta transaccion Mallplaza se consolidara como el mayor operador de centros comerciales
de Sudameérica, con una operacion diversificada en Chile, Pert y Colombia.

Santiago, 15 de abril 2024.- Falabellay Mallplaza firmaron un acuerdo para la adquisicidn por parte
de esta ultima de Falabella Peru S.A.A., que controla el 100% de las operaciones de Open Plaza Peru
y el 66,6% de Mallplaza en Peru. El valor de la transaccion asciende a US$ 848 millones, lo que
representa un multiplo EV/EBITDA estimado al 2024 de 9,9 veces.

Mallplaza es duefia del 33,3% de Mall Plaza Peru S.A., propietaria de cuatro centros comerciales en
ese pais, por lo que con la operacion adquiere el 100% de dicha sociedad y 11 activos inmobiliarios
de Open Plaza Peru, logrando presencia en 9 ciudades. Para Mallplaza, significa incrementar su
portafolio en aproximadamente 619.000 m? arrendables, y contar con centros comerciales con
terrenos y potencial de desarrollo, sumando a Plaza S.A. US$ 81 millones de EBITDA (2023).

De esta forma, Plaza S.A. tendra un crecimiento adicional de 20% respecto al EBITDA de 2023 de la
compafiay consolidara su diversificada operacion regional en Chile, Perd y Colombia con 2.316 mil

m?2.

“En linea con nuestro objetivo de ser cada vez mas simples y eficientes en nuestra estructura y
operacion, esta transaccidn nos permitira consolidar nuestras operaciones inmobiliarias en Peru bajo
una sociedad uUnica. Esta reorganizacidon beneficiara a ambas compafhias”, destacé Alejandro
Gonzalez, gerente general de Falabella.

“El crecimiento es parte del ADN de Mallplaza, por lo que esta transaccién nos aportara activos en
Peru que cuentan con excelentes emplazamientos y con un potencial de crecimiento organico.
Contamos con un plan para desarrollar cerca de 100 mil m? arrendables en estos activos durante
proximos cinco afnos, fortaleciendo asi nuestra oferta comercial y participacion de mercado. Ademas,
al consolidar ambas companias en una sola plataforma y lograr una mayor escala en la operacién,
podremos incorporar importantes sinergias y eficiencias en Peru”, sostuvo Fernando de Penfa,
gerente general de Mallplaza.

Con esta transaccién Plaza S.A. ampliara su diversificacidn regional, logrando asi una distribucién de
metros cuadrados arrendable (GLA) de 62% en Chile, 27% en Perdy 11% en Colombia.

Falabella Peru S.A.A., compaiia duefia de Open Plaza Pert S.A. y del 66,6% de Mall Plaza Pert S.A.,
también es propietaria del 98,5% de Inmobiliaria SIC, sociedad que fue excluida del acuerdo,
poseedora de un terreno y un power center.



Transaccion

Mallplaza lanzara una OPA por el 100% de Falabella Pert S.A.A., sociedad duefa de dichos activos,
por un valor de Oferta Publica de Adquisicion de US$ 589 millones, con potenciales ajustes propios
de este tipo de operaciones.

Los activos involucrados fueron valorados en US$ 843 millones, més una caja operacional de US$5
millones. Asi, la transaccion quedaria valorada en US$848 millones, resultando un EV/EBITDA
estimado al 2024 de 9,9 veces.

Al tratarse de una operacion entre partes relacionadas, Falabella y Mallplaza, solicitaron la emision
de fairness opinions entregados por asesores internacionales. El directorio de Mallplaza mandaté a
J.P. Morgan Securities LLC para tales efectos, mientras que el Directorio de Falabella mandaté a Itau
Asesorias Financieras Limitada.

La transaccion se financiara con una combinacion de caja, deuda y un aumento de capital en Plaza
S.A. por hastaUS$ 300 millones, con el objetivo de mantener la empresa en los rangos de
apalancamiento acorde a la clasificacion de riesgo de Mallplaza. Por el momento, Falabella no tiene
intenciones de concurrir al aumento de capital, salvo cambios relevantes en las condiciones de
mercado.

J.P. Morgan Securities LLC actu6é como asesor financiero exclusivo de Plaza S.A. en la transaccion y
Link Capital Partners asesoro a Falabella.

Sobre Falabella

Con 35 millones de clientes y mas de 130 anos de historia, Falabella es el ecosistema fisico-digital lider de
Latinoamérica, a través de sus plataformas de pagos, servicios financieros y logisticos, e-commerce y
marketplace, potenciados por su amplia red de tiendas y centros comerciales. Tiene presencia en 7 paises y
emplea a mas de 80.000 personas en 9 paises. A través de sus marcas Falabella, Sodimac, Tottus, Banco
Falabella, Falabella.com, Mallplaza y la franquicia de Ikea, el ecosistema trabaja por el propdsito de "simplificar
y disfrutar mas la vida”.

Actualmente, Falabella esta presente en tres indices de sostenibilidad de Dow Jones Sustainability Index:
World, MILA y Chile, donde destaca su trabajo en los cinco ejes que ha priorizado: Accion por el Clima,
Circularidad y Residuos, Diversidad e Inclusidn, Impacto Social y Gobierno Corporativo.

A (SODIMAC iTOTTUS ©O)mallplaza Qg Bancoralabelia falabellazom
L]




